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agrega, participan 12 personas,
algunos personificando a los fan-
tasmas y otros a Pac-Man.

“Es igual que el video, sólo que
en nuestro juego Pac-Man es una
persona corriendo por las calles.
Las pelotitas que come el perso-
naje sólo existen en la pantalla
de computador, de manera que
hay una persona dando instruc-
ciones a Pac- Man para que las
encuentre”, explica Bloomerang.

A
mos Bloomerang se esca-
bulle entre las calles de
Nueva York mientras
intenta encontrar una serie

de bolas que están ocultas en su
camino. Debe darse mucha prisa,
ya que es seguido de cerca por una
decena de tipos que intentan
comérselo. Tanto él como sus per-
seguidores llevan disfraces y están
armados con equipos de posicio-
namiento global (GPS) y teléfonos
celulares para lograr su meta.

Amos se ha convertido en Pac-
Man y, como tal, debe seguir una
ruta comiendo y escapando de
fantasmas. Tal y como sucede en
el viejo y clásico videojuego. Se
trata de una iniciativa del Pro-
grama de Telecomunicaciones
Interactivas de la U. de Nueva
York (NYU), que busca explorar
lo que ocurre al tras-
ladar un juego de
video hasta las
calles de la ciudad.

Bautizados como
Big Games, el
fenómeno está
siendo repli-
cado en
v a r i a s
u r b e s .
Además
de Pac-
Man, que tam-
bién se juega en
Singapur, los llamados
urban gamers (jugadores
urbanos) ejecutan
juegos como Con-
qwest, una cace-
ría de tesoros
virtuales en
el mundo real
y Space Invaders,
con miles de jugadores
en el mundo tratando
de poner imágenes de
pequeños invasores del
espacio ocultos entre edi-
ficios y calles.

Entre virtual y real
Según contó a La Ter-

cera Amos Bloomerang, estudiante
de la NYU que participa del juego
conocido como Pac-Manhattan
(www.pacmanhattan.com), la
idea de jugar Pac-Man en las calles
surgió como un proyecto en un
curso dedicado a estudiar esta clase
de iniciativas. En cada partida,

Space Invaders es un urban game que surgió en Francia.
La iniciativa pertenece a un artista que se mantiene en el
anonimato, bajo el seudónimo de “Invader”. La idea es
invadir las ciudades con la figura del marciano que carac-
teriza al videojuego. En la imagen, se le ve sobre la pared,
arriba a la derecha.

Invasión marciana en París

SITIOS WEB

Para amantes
del vino

Comprando vinos
Página especializada en la venta de
vinos de todo tipo, recomendacio-
nes de libros, críticas e información

sobre distintas viñas
(www.chilevinos.com).

Vinos chilenos
Para los aficionados a la enología,
este portal tiene un área con datos
de accesorios como tapones para
sacar el aire y otra sobre distintas
cepas (www.vinoschilenos.cl).

Tradicion nacional
En este sitio se puede encontrar la
historia del vino chileno, los benefi-
cios para la salud del consumo

moderado y datos sobre rutas espe-
cializadas (www.vinasdechile.cl).

Cocinando con vino
Página española que mezcla rece-
tas típicas con datos sobre los

mejores vinos locales y los mejores
utensilios para la cocina
(www.cocinavino.com).

Cuidado del vino
Sitio con contenidos tales como la
temperatura adecuada para el vino
blanco y las mejores combinacio-
nes según la comida (www.rece-
tas.net/vinos/vinos.htm).

CIUDADES COMO PARIS, NUEVA YORK Y TOKIO FORMAN PARTE DEL FENOMENO

Juegos urbanos alrededor del mundo

Como parte de un proyecto de la Universidad de Nueva
York, los estudiantes se disfrazan y salen a la calle portan-
do equipos GPS y teléfonos celulares. Han llevado a las
calles el videojuego Pac-Man y deben escapar por Manhat-
tan disfrazados de fantasmas o personificando al persona-
je principal del juego.

Pac-Manhattan
Hasta ahora 25 ciudades se han sumado al megajuego

Space Invaders, entre ellas Tokio (en la foto), Barcelona,
Londres, Nueva York y Amsterdam. Existen mapas en inter-
net para saber dónde encontrarlos y usuarios de todo el
mundo mandan las fotos con sus proezas. Tienen que inva-
dir sitios públicos sin que los descubra la policía.

También en Tokio

Usuarios trasladan a calles y avenidas juegos que antes sólo se practicaban en el computador

Urban gamers: los fanáticos que
llevan videojuegos al mundo real

� El legendario Pac-Man y la búsqueda del tesoro ConqWest atraen
a cientos de personas en diversas ciudades de Estados Unidos.
Otro juego clásico, el Space Invaders, se ha transformado en un
megajuego clandestino que se esparce como una verdadera

invasión por todo el mundo.

RICARDO ACEVEDO Otro estudiante de la NYU,
Dennis Crowley, participa tam-
bién en un juego llamado Con-
Qwest, una cacería del tesoro vir-
tual que se desarrolla en diversas
ciudades de Estados Unidos
(http://conqwest2004.com).

Según explicó Crowley a La
Tercera, se trata de un juego
en el que participan cinco
equipos que deben desplazarse
en un área de 32 cuadras
armados con un mapa y un
teléfono celular con cámara.

“La meta es llevar a tu equi-
po a la victoria encontrando
unos códigos ocultos que
debes fotografiar con tu teléfo-
no. Cada código vale un dólar
y el primer equipo en juntar
US $5.000 gana”, dice Crowley.

Invasiónmarciana
Otro juego que causa furor es

el Space Invader (Space-inva-
ders.com). Este fue creado

en 1998 en París, por un
artista que mantiene su

nombre en el anoni-
mato y que sólo se
hace llamar “Inva-
sor”. Tal ha sido el

éxito que ya se
juega en 25 ciu-

dades de Euro-
pa, EE.UU. y

Asia, por miles de juga-
dores que transforman a su
urbe en un videojuego. La
meta es colocar la imagen del

marcianito pixelado en espacios
públicos sin que se note y foto-
grafiarla.

En el sitio se lleva una cuenta
de la cantidad de “ataques” a las
ciudades y se venden unos mapas
que descargan por internet (US$
85) y que contienen la ubicación
de cada uno de los marcianos.
Hay figuritas en Australia, Bangla-
desh, Barcelona, Nueva York,
Hollywood y Amsterdam, entre
muchas otras ciudades, aunque
nuestra región no se ha sumado al
fenómeno todavía.

Entre los juegos urbanos
más practicados se incluye
ConqWest, una búsqueda

del tesoro que abarca un
mapa de 32 manzanas.


